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RESUMEN: Mediante una revisién bibliografica y documental se realizé una investigacién
sobre el estado actual del mercado ecuatoriano con relacion a la posibilidad de la
comercializacion de innovaciones dentro del pais junto con sus factores influyentes en la
misma. En el presente documento se tiene por objeto investigar dentro de las fuentes de datos
de Scopus, Scielo y Google Académico con un intervalo del afio 2019 al 2023 para relacionar las
innovaciones de Ecuador con los demds paises situados en primera categoria, tales como:
Estados Unidos, Suecia, Suiza, Paises Bajos y Reino Unido. Posterior a la investigacidn, se realizé
las respectivas referencias a los distintos autores que intervienen y aportan informacién en el
tema de interés. Los resultados que se obtuvieron de la investigacion fueron que Ecuador
cuenta con los recursos necesarios para implementar innovaciones en su mercado nacional, sin
embargo, factores como el escaso apoyo a la creacidn o renovacién de nuevos productos hacen
que no sea posible. Por otro lado, Ecuador se encuentra entre los 100 paises mas innovadores
a nivel mundial, no obstante, su alto emprendimiento se manifiesta en hoteles, restaurantes y
el comercio minorista, mas no en la innovacion. La fuente de datos Scielo fue la que mas aporté
a la investigacion, misma que representa articulos de alto impacto.

Palabras clave: Comercializacion, innovaciones, posibilidad, mercado, investigacion,
emprendimiento, Ecuador

ABSTRACT: Through a bibliographic and documentary review, an investigation is carried out
on the current state of the Ecuadorian market in relation to the possibility of commercialization
of innovations within the country along with its influencing factors. The present document aims
to investigate within the data sources of Scopus, Scielo and Google Scholar with an interval
from 2019 to 2023 to relate the innovations of Ecuador with the other countries located in the
first category, such as: United States, Sweden, Switzerland, Netherlands and United Kingdom.
After the research, the respective references were made to the different authors that intervene
and provide information on the topic of interest. The results obtained from the r esearch were
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that Ecuador has the necessary resources to implement innovations in its national market;
however, factors such as the scarce support for the creation or renovation of new products
make this not possible. On the other hand, Ecuador is among the 100 most innovative countries
in the world, however, its high level of entrepreneurship is manifested in hotels, restaurants
and retail trade, but not in innovation. The Scielo data source was the one that contributed the
most to the research, which represents high impact articles.

Keywords: Commercialization, innovations, possibility, market, research, entrepreneurship,
Ecuador

INTRODUCCION

Frecuentemente se asocia la innovacion con una actividad relacionada con la creatividad, el azar
o la inspiracion de un momento. Pero estos elementos, que pueden ser importantes para que se
dé el proceso de comercializacion de la innovacién, son sélo algunos de los componentes que
intervienen en dicho proceso.

Lo que realmente constituye un reto estratégico para las empresas, es generar continuamente
buenas ideasy convertirlas en productos y servicios con éxito comercial, sin embargo, estas deben
considerar 3 tipos de ideas bdsicas las cuales generan valor y son basicamente de tres tipos:
comerciales, gerenciales u organizativas y tecnolégicas (1).

Desde el inicio de la pandemia del COVID — 19, los recursos monetarios de muchos paises fueron
destinados a la implementacién de estrategias de contencidn, debido al fuerte impacto en ese
periodo; tal razén hizo que las innovaciones aumentasen en ciertos paises, impulsando de esta
manera una renovacion en los productos casuales de bioseguridad (2). Las normas sanitarias se
vieron tan implicadas que fueron un patrén importante para la contingencia (3). En comparacion
con otros paises, como Suiza, Suecia, Estados Unidos, Paises Bajos y Reino Unido, Ecuador se
posiciona dentro de los 100 paises mas innovadores del mundo (4).

Para determinar la posibilidad de implementar las innovaciones dentro del mercado nacional es
importante realizar una investigaciéon del estado actual de Ecuador, ya que de esta manera se
determinara los factores que afectan su avance y junto con aquello alguna razén por la cual se da
lo planteado. Para esto, se hizo el uso de fuentes de datos importantes, los cuales vienen siendo
Scopus, Scielo y Google Académico, bases sustentables para el analisis bibliografico y documental
gue fundamenté la presente investigacion.

El objetivo del trabajo es investigar mediante una revisidn bibliografica y documental, los factores
gue impiden el comercio de las innovaciones dentro de Ecuador ante una posibilidad de
implementarlas junto dentro de un periodo del 2019 hasta el 2023.
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MATERIALES Y METODOS

Esta investigacion se enfoca principalmente en el estudio sobre cdmo influiria la comercializacion
e implementacién de innovaciones nuevas en nuestro pais, al ser motivo por el cual entran nuevas
tecnologias que son de gran ayuda dentro de nuestro pais en varias areas de produccion y
economia, como pueden ser la agricultura, pesca, ganaderia, manufactura, venta de minerales
preciosos, entre otros.

El presente trabajo se realizé con la finalidad de dar una respuesta a la pregunta planteada: éLa
comercializacién de innovaciones es posible realizarla en el Ecuador? centrdndonos en una
metodologia de tipo documental y descriptiva; se revisaron articulos, revistas, y otras fuentes de
informacién por medio de fuentes de datos de alto impacto, de las cuales la informacién que ha
sido tomada ha sido verificada y comprobada cientificamente, es decir se tomé informacion de
fuentes secundarias partiendo de articulos que se realizaron de fuentes primarias, recalcando que
lo investigado solo eran temas relacionados a la innovacién en el mundo y nuestro pais.

Entre la informacidon mas relevante hallada en esta investigacidén, tenemos lo siguiente: En el
indice mundial para el afio 2022 respecto a la comercializacién de innovaciones en potencias
mundiales tenemos a varios paises que siempre han sido los mayores distribuidores de
tecnologias e innovaciones que son necesarias en muchas partes del mundo, un estudio realizado
en los ultimos afios revela que Suiza, Suecia, Estados Unidos, Paises Bajos y Reino unido son los
primeros paises en liderar la tabla de naciones con mayor indice de innovacién mundial (4), pero
cabe mencionar un importante crecimiento de la India quien experimenta un avance muy
significativo.

Si bien la innovacion sigue prosperando, particularmente en Asia, a pesar de los indicios de un
lento crecimiento econdmico, aun se avecinan tiempos dificiles debido a las tensiones
comerciales y el proteccionismo (5). Entre los primeros paises mencionados cabe recalcar que
destacan por rendimiento superior, expectativa de nivel y de desarrollo en todo lo que se refiere
a innovaciones recientemente por la ultima pandemia que se vivio, se desarrollaron nuevas
tecnologias que les permitia a las personas tener mas opciones de comunicacién a nivel mundial
por el hecho de que no se permitia el contacto fisico ni las aglomeraciones de las personas,
ademas del desarrollo de vacunas que crearon estos paises para evitar la fuerte propagaciéon que
se daba en todo el mundo debido a este virus (6).

Los principales gastadores corporativos cdmo son los paises asiaticos aumentaron su gasto en
mas del 11 % en 2020, y en casi un 10 por ciento a mas de USD 900 mil millones en 2021, que es
mas alto que en 2019 antes de la pandemia; este aumento fue impulsado principalmente por
cuatro industrias: hardware de TIC y equipo eléctrico; Servicios de software y TIC; productos
farmacéuticos, biotecnologia, construccién y metales industriales (7).

Ecuador se ubica en el puesto nimero 98 de la lista en la lista mundial sobre los paises mas
innovadores en todo el planeta siendo esta la lista publicada en 2022 (4). Debido a que las
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empresas y el sector publico han realizado mayores inversiones en innovacidn para enfrentar la
crisis provocada por la pandemia de Covid-19, la nacién ha visto su mejor desempefio hasta la
fecha (8). Ecuador ha dado este avance en su mercado internacional debido a los siguientes
motivos (8).

Facilidad para obtener crédito. Facilidad de proteccidn de inversionistas minoritarios. Mejores
condiciones del mercado para el comercio, mayor intensidad de la competencia y mayor
capacidad de la economia para introducir y probar innovaciones. El hecho de que la nacién sea
considerada como un campo de pruebas para la innovacion explica su alta puntuacion en la
capacidad de introducir y probar la innovacion (9). Esta es una respuesta a elementos como el
tamarfio del mercado, que facilita el acceso a datos sobre el comportamiento del consumidor.

En Ecuador, las capacidades cientificas y tecnoldgicas y de innovacion se estan desarrollando,
encontrando diversas dificultades, asimetrias tanto a nivel funcional como sectorial; de cierta
forma, las capacidades de generacién de conocimiento se concentran en las universidades e
instituciones de educacidn superior (10). En las universidades ecuatorianas la visualizacidn de
capacidades y resultados es premiada con mayores niveles de financiamiento, mayor
reconocimiento e insercién en redes de colaboracién cientifica y agendas globales de
investigacion (11).

En el sector productivo, los incentivos para compartir conocimiento e informaciéon han sido
tradicionalmente pocos y las figuras como las patentes o el secreto industrial han sido incipientes
(12). Existe un proceso de fortalecimiento y consolidacion en algunos casos liderando la calidad
de la investigacion en el pais que se refleja en un eco cada vez mayor de sus avances, debido al
empuje que esta implementando el Gobierno nacional. Por ejemplo, la produccion en revistas
cientificas en el pais crecid, en el periodo 2010-2016, a una tasa promedio de 25% (12).

Sin embargo, esta consolidacién relativa de capacidades en las instituciones generadoras de
conocimiento no se encuentra correspondida por las capacidades de absorcién de conocimientos
y generacién de innovaciones de las empresas en el sector productivo en el Ecuador (13).

De acuerdo con la Encuesta de Actividades de Ciencia, Tecnologia e Innovacion aplicada en 2015,
realizada por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos y la SENESCYT, en 2014 el 37% de las
empresas en Ecuador habian realizado algun esfuerzo financiero con el propdsito de innovar. Este
resultado puede ser explicado por la escasa colaboracién que se da con la industria para
desarrollar investigaciones y producciones cientificas en Ecuador.

En el pais, el fomento de mayores capacidades en ciencia, tecnologia e innovacién es un aspecto
fundamental en las politicas estatales de desarrollo inclusivo y es una estrategia indispensable
para el cambio de la Matriz Productiva propuesto en el 2012.

Una gran mayoria de los ecuatorianos no entiende el verdadero concepto de lo que es innovacién
y por ello se les dificulta su implementacion (12). A pesar de este hecho, el ecuatoriano estd

despertando de un largo letargo y estd en busqueda constante de capacitacion y de nuevas
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experiencias que lo enriquezcan. Ecuador tiene una de las tasas mds altas de emprendimiento de
acuerdo con los resultados del (14), la mayoria de ellos estdn en sectores como: comercio
minorista, hoteles y restaurantes. Esta realidad pone en evidencia lo poco que se hace, dando
como resultados productos que no agregan valor (15).

Sin duda, el pais presenta el desafio y la necesidad de implementar procesos de innovaciéon y la
capacidad de aplicarlos en nuevos productos, para lograr posicionarse de manera competitiva en
mercados internacionales. De esta forma, Ecuador mejoraria su productividad y alcanzaria
mayores niveles de ingreso para la sociedad. A su vez, la innovaciéon permite alcanzar un
crecimiento sostenible basado en la diferenciacién de los productos, enfocandose en las
necesidades no manifestadas por los consumidores (16).

Es necesario entender que en Ecuador hay una gran cantidad de empresas pequenas que
requieren instrumentos diferenciados para competir con valor agregado y sin necesidad de
realizar actividades internas. Segln la encuesta Encuesta Nacional de Actividades de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion (ACTI), Senescyt & INEC, 2015: 1.206 empresas ecuatorianas destinaron
recursos a la realizacion de alguna de las actividades conducentes a la innovacion, lo que equivale
a un 37% de las compaiiias. Para el caso de las empresas medianas, el 26% hizo este ejercicio. Las
de menor tamafio son también las que en proporcidon tienen menos iniciativa en la
implementacioén de actividades conducentes a la innovacion (17).

Las innovaciones mas recurrentes para las empresas en Ecuador estadn en la generacién de nuevos
servicios y las innovaciones organizacionales (18); también, se destaca la innovacion de proceso
y de producto. En su mayoria, las innovaciones introducidas son incrementales, no rompen
paradigmas, no le dan al producto o servicio final un valor agregado que permita su diferenciacién
en el mercado (19).

A nivel de marco normativo se evidencia que Ecuador ha realizado grandes esfuerzos a favor del
desarrollo y consolidacidon de un sistema nacional de innovacién (20). Sin embargo, como se
observa en el caso del Cddigo orgdanico de la produccién, comercio e inversiones, la Ley organica
de educacion superior y el Cédigo Ingenios, aun existen importantes desafios para que la
normatividad ofrezca condiciones favorables para la actividad innovadora. Durante la Ultima
década han tenido lugar desarrollos legales con intenciones positivas para el fortalecimiento del
ecosistema de innovacion a nivel pais. Sin embargo, aun es necesario implementar, por ejemplo,
reglamentaciones, instrumentos o mecanismos que permitan su operacion de manera concreta
y generalizada (13).

RESULTADOS Y DISCUSION

La innovacion en Ecuador puede llegar a ser un verdadero reto, ya que esto se enfocaria en el
desarrollo inclusivo y el cambio de la matriz productiva del pais, aspectos que tienen a ser un
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factor clave para la misma; tal y como lo dijo la SENECYT, la ciencia, tecnologia e innovacién es
una estrategia para el cambio de dicha matriz.

El desafio y la necesidad de Ecuador, en términos de innovacidn, es implementar las ideas de los
ecuatorianos en nuevos productos, para lograr posicionarse de manera competitiva en mercados
de innovaciones y asi mejorar su productividad, alcanzando mayores niveles de ingreso para la
sociedad. Segun Meli3, existen tres tipos basicos de ideas que generan valor en el proceso de
innovacion: comerciales, gerenciales u organizativas y tecnoldgicas. Estos tipos de ideas son
fundamentales para el éxito comercial de las empresas.

De acuerdo con el indice de Innovacién Global de 2019, Suiza, Suecia, Estados Unidos, Paises Bajos
y Reino Unido son los principales paises lideres en innovacion a nivel mundial. Sin embargo, la
India también ha experimentado un avance significativo en este aspecto. También se destaca que
Asia sigue siendo un centro préspero para la innovacion, a pesar de las tensiones comerciales y
el proteccionismo.

Durante la ultima pandemia, los paises mencionados (Suiza, Suecia, Estados Unidos, Paises Bajos
y Reino Unido) se destacaron por su rendimiento superior y desarrollo de tecnologias
innovadoras, como soluciones de comunicacién y vacunas. Ademads, los paises asiaticos
aumentaron su gasto en innovacién, impulsado principalmente por las industrias de TIC,
productos farmacéuticos, biotecnologia, construcciéon y metales industriales.

Otras medidas 1l 5,3
Despedir personal -_ 13,3
Reducir salarios ._ 16,8
Reducir hora de trabajo __ 31,2

Refinanciar deuda financiera

teletrabjo
Implementar ventas online

Ofrecer nuevos productos/servicios 57,5

Aumento de recursos a marketing 61,1

0 10 20 30 40 50 60 70

Grafico 1. Acciones implementadas en la pandemia
Fuente: (21)

Ecuador en el panorama mundial de la innovacion: Ecuador se ubica en el puesto nimero 98 en
la lista mundial de paises mds innovadores. A pesar de esto, ha experimentado un avance en su
desempefio debido a mayores inversiones en innovacién por parte de empresas y el sector
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publico, especialmente para enfrentar la crisis provocada por la pandemia. Se destacan la
facilidad para obtener crédito, la proteccidn de inversionistas minoritarios y mejores condiciones
de mercado como factores que contribuyen al avance de la innovacidn en el pais.

Dificultades en la capacidad de innovacion de Ecuador: Aunque existen capacidades cientificas y
tecnoldgicas en las universidades y otras instituciones educativas, las capacidades de absorcion
de conocimiento y generacion de innovaciones en el sector productivo en Ecuador son limitadas.
La falta de colaboracion entre la industria y las instituciones generadoras de conocimiento ha sido
un obstaculo. Aunque hay un proceso de fortalecimiento y consolidacién en algunos casos, es
necesario impulsar la colaboracién y el intercambio de conocimiento entre el sector académicoy
el sector productivo.

Desafios para la innovacidon en Ecuador: El pais enfrenta el desafio de implementar procesos de
innovacion en nuevos productos para ser competitivo en los mercados internacionales. Se
destaca la necesidad de instrumentos diferenciados para las pequefias empresas y la importancia
de generar innovaciones que agreguen valor y se diferencien en el mercado. El marco normativo
también necesita mejorar para ofrecer condiciones favorables a la actividad innovadora.

CONCLUSIONES

A partir de lo expuesto anteriormente podemos concluir que, lo que realmente constituye un reto
estratégico para las empresas, es generar continuamente buenas ideas y convertirlas en
productos y servicios con éxito comercial. En el indice mundial respecto a la comercializacién de
innovaciones en potencias mundiales tenemos a varios paises que siempre han sido los mayores
distribuidores de tecnologias e innovaciones que son necesarias en muchas partes del mundo.
Las innovaciones en Ecuador han experimentado un crecimiento significativo en los ultimos afios,
lo que ha generado diversos impactos positivos en el pais.

En Ecuador, las capacidades cientificas y tecnolégicas y de innovacion se estan desarrollando,
encontrando diversas dificultades, asimetrias tanto a nivel funcional como sectorial. Sin embargo,
esta consolidacién relativa de capacidades en las instituciones generadoras de conocimiento no
se encuentra correspondida por las capacidades de absorcidon de conocimientos y generacién de
innovaciones de las empresas en el sector productivo en el Ecuador.

Una gran mayoria de los ecuatorianos no entiende el verdadero concepto de lo que es innovacion
y por ello se les dificulta su implementacion. A pesar de que Ecuador tiene una de las tasas mas
altas de emprendimiento de acuerdo con los resultados del Global Entrepreneurship Monitor, la
mayoria de ellos estan en sectores como: comercio minorista, hoteles y restaurantes.

Sin duda, el pais presenta el desafio y la necesidad de implementar procesos de innovacion y la
capacidad de aplicarlos en nuevos productos, para lograr posicionarse de manera competitiva en
mercados internacionales. A su vez, la innovacién permite alcanzar un crecimiento sostenible
basado en la diferenciacion de los productos, enfocandose en las necesidades no manifestadas
por los consumidores.
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Es necesario entender que en Ecuador hay una gran cantidad de empresas pequefias que
requieren instrumentos diferenciados para competir con valor agregado y sin necesidad de
realizar actividades internas. Las innovaciones mas recurrentes para las empresas en Ecuador
estdn en la generacién de nuevos servicios y las innovaciones organizacionales.
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